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APSTIPRINĀTS:

Ar Pārresoru koordinācijas centra

iepirkuma komisijas 

2017. gada 30.maija  sēdes

protokola Nr.1 lēmumu

________________________

Komisijas priekšsēdētājs
Rudīte Osvalde
IEPIRKUMA
“Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija”
NOLIKUMS
(iepirkuma identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

Iepirkums tiek veikts Publisko iepirkumu likuma 9. panta noteiktajā kārtībā
1. Vispārīgā informācija

1.1. Pasūtītājs:
	Nosaukums
	Pārresoru koordinācijas centrs (PKC)

	Adrese
	Brīvības bulvāris 36, Rīga, LV-1520

	Reģistrācijas numurs
	90009682011

	Faksa numurs
	(+371) 67082996

	E-pasta adrese
	pkc@pkc.mk.gov.lv

	Darba laiks
	Darbdienās no plkst. 8:30 līdz 17:00

	Kontaktpersona
	Elīna Krūzkopa, konsultante

tālr.: (+371) 67082813

e-pasts: elina.kruzkopa@pkc.mk.gov.lv 


1.2. Iepirkuma priekšmets: Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija saskaņā ar Tehnisko specifikāciju  (pielikums Nr.2).
1.3. Pakalpojuma CPV kods: 79416000-3 (sabiedrisko attiecību pakalpojumi). 

1.4. Pretendents iesniedz vienu piedāvājumu par visu iepirkuma priekšmetu kopumā vienā variantā. Ja pretendents iesniegs vairākus piedāvājuma variantus, tie visi tiks atzīti par nederīgiem.
1.5. Piemērojamā iepirkuma procedūras metode: atbilstoši Publisko iepirkumu likuma 9. panta kārtībai. Piedāvājuma izvēles kritērijs – saimnieciski izdevīgākais piedāvājums.

1.6. Pasūtītāja plānotā maksimālā līgumcena EUR līdz 20 000 (divdesmit tūkstoši euro), neieskaitot pievienotās vērtības nodokli. Pretendenta piedāvātā līgumcena ietver visus ar līguma saistību izpildi saistītos izdevumus, kā arī visus iespējamos riskus, kas saistīti ar tirgus cenu svārstībām plānotajā līguma izpildes laikā, neskaitot attiecīgi piemērojamo pievienotās vērtības nodokli. Iepirkuma komisija izslēdz no turpmākas vērtēšanas pretendentu, kas iesniedzis finanšu piedāvājumu, kurā piedāvātā līguma kopējā summa pārsniedz plānoto budžetu.
1.7. Paredzamā līguma izpildes vieta ir Latvijas Republika. Paredzētais līguma darbības termiņš 5 (pieci) mēneši no iepirkuma līguma noslēgšanas dienas, vai līdz brīdim, kad īstenoti veicamie uzdevumi paredzētajā laika grafikā, kas nav īsāks par 4 (četriem) mēnešiem.
1.8. Nolikums un cita ar iepirkuma procedūru saistītā informācija ir pieejama Pasūtītāja tīmekļa vietnē sadaļā „PKC” - „Publiskie iepirkumi”: http://www.pkc.gov.lv/lv/par-pkc/iepirkumi.   

1.9. Ar nolikumu drukātā veidā pretendenti var iepazīties uz vietas Pasūtītāja telpās Pasūtītāja darba laikā, iepriekš sazinoties ar Pasūtītāja kontaktpersonu (nolikuma 1.1. punkts). 

1.10. Informācijas apmaiņa starp Pasūtītāju un ieinteresētajiem piegādātājiem notiek rakstiski pa pastu, faksu, elektroniski vai nododot personīgi. Jautājumi par iepirkuma procedūras nolikumā noteiktajām prasībām un nosacījumiem iesniedzami iepirkuma komisijai, nosūtot uz Pasūtītāja kontaktpersonas e-pastu (nolikuma 1.1. punkts). 

1.11. Maksa par nolikuma saņemšanu nav paredzēta. Piedāvājuma nodrošinājums nav paredzēts. 
2. Piedāvājuma iesniegšanas kārtība
2.1. Piedāvājumi iesniedzami līdz 2017. gada 13.jūnijam plkst.10:00 Pārresoru koordinācijas centrā, Brīvības bulvārī 36, Rīgā, LV-1520, (Pārresoru koordinācijas centra konsultantei Guntai Lejietei, tālruņa numurs (+371) 67082811, 444.kab., iesniedzot personīgi vai nosūtot pa pastu. Personīgi piedāvājumus var iesniegt Pasūtītāja norādītajā darba laikā līdz norādītajam piedāvājumu iesniegšanas termiņam. Nosūtot piedāvājumu pa pastu, pretendents uzņemas atbildību par piedāvājuma saņemšanu līdz norādītajam laikam norādītajā vietā.  

2.2. Piedāvājumi, kuri nav iesniegti noteiktajā kārtībā vai iesniegti pēc norādītā piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām, netiek pieņemti un tiek atdoti vai nosūtīti iesniedzējam atpakaļ neatvērti.

2.3. Piedāvājums (drukātā formātā vai elektroniskā formātā) jāiesniedz slēgtā aploksnē (aizzīmogotā ar zīmogu un/vai parakstu), tā, lai tajā iekļautā informācija nebūtu pieejama līdz piedāvājumu atvēršanai, kā arī, lai laika apstākļu ietekmē aploksne neatlīmētos. Uz aploksnes jānorāda:
	(pretendenta nosaukums(
(adrese, tālruņa un faksa numurs(
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Neatvērt pirms piedāvājumu atvēršanas sanāksmes!


2.4. Piedāvājumi, kas iesniegti nolikumā noteiktajā kārtībā un termiņā, pēc piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām netiek atdoti atpakaļ pretendentiem, izņemot 2.2.punktā noteikto gadījumu.
2.5. Ja aploksne nav noformēta atbilstoši 2.3.punkta prasībām, iepirkuma komisija neuzņemas atbildību par tās nesaņemšanu vai pirmstermiņa atvēršanu. Iepirkuma komisija pieņem tikai tādus piedāvājumus, kuri noformēti tā, lai piedāvājumā iekļautie dati būtu aizsargāti un iepirkuma komisija varētu pārbaudīt tā saturu tikai pēc piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām.
2.6. Pretendents pilnībā sedz piedāvājuma sagatavošanas un iesniegšanas izmaksas. Pasūtītājs neuzņemas nekādas saistības par šīm izmaksām neatkarīgi no iepirkuma rezultāta.
2.7. Pēc piedāvājuma iesniegšanas termiņa beigām pretendents iesniegto piedāvājumu grozīt nevar.

2.8. Pirms piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām pretendents var grozīt vai atsaukt iesniegto piedāvājumu. Piedāvājuma grozījumi vai atsaukums jāiesniedz rakstiskā formā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām, nodrošinot, lai grozījumi vai atsaukums tiktu saņemts 2.1. punktā norādītajā kārtībā un termiņā. Uz aploksnes jābūt 2.3. punktā norādītai informācijai un papildu norādei – “GROZĪJUMI” vai “ATSAUKUMS”. Atsaukumam ir bezierunu raksturs, un tas izslēdz pretendenta turpmāku dalību šajā iepirkumā. 
2.9. Saņemot piedāvājumu, Pasūtītājs reģistrē pretendentu piedāvājumus to iesniegšanas secībā.
2.10. Iepirkuma komisija atver iesniegtos piedāvājumus slēgtā sēdē.
3. Piedāvājumu noformēšanas prasības

3.1. Pretendenta piedāvājums sastāv 4 (četrām) daļām, kurās ietver nolikumā noteiktos pretendenta iesniedzamos dokumentus – pretendenta pieteikums, pretendenta atlases dokumenti, Tehniskais piedāvājums un Finanšu piedāvājums.

3.2. Pretendents piedāvājumu iesniedz noformētu vienā no šādiem veidiem:

3.2.1. drukātā formātā 1 (vienā) oriģinālā eksemplārā un 1 (vienu) piedāvājuma kopija elektroniskā formātā (PDF formātā (ar meklēšanas iespēju)), kas saglabāta elektroniskajā datu nesējā (CD, DVD vai USB zibatmiņa);

3.2.2. elektroniskā formātā (doc, .docx, .xls, .xlsx, .odf, .pdf vai tam pielīdzinātā formātā), ievērojot normatīvos aktus par elektronisko dokumentu noformēšanu, parakstītam ar drošu elektronisko parakstītu, kas satur laika zīmogu un kas ievietots elektroniskajā datu nesējā (CD, DVD vai USB zibatmiņa).

3.3. Piedāvājums (drukātā formātā) ir caurauklots vienā sējumā tā, lai dokumentus nebūtu iespējams atdalīt. Piedāvājuma lapām jābūt numurētām un dokumentiem jāatbilst pievienotajam satura rādītājam, un uz pēdējās lapas aizmugures jānorāda cauraukloto lapu skaits, ko ar savu parakstu apliecina pretendents, pretendenta amatpersona ar paraksta tiesībām (ja piedāvājumu iesniedz juridiska persona) vai pretendenta pilnvarotā persona. Iesniedzot piedāvājumu, pretendents ir tiesīgs visu iesniegto dokumentu atvasinājumu un tulkojumu apliecināt ar vienu apliecinājumu, ja viss piedāvājums ir caurauklots

3.4. Ja piedāvājums sagatavots elektroniskā formātā, piedāvājumā ietvertie dokumenti jāparaksta kopā kā viena datne, ietverot atsevišķu datni, kurā norādītas pievienotās datnes (datnes nosaukums un īss saturs).
3.5. Piedāvājums ir jāiesniedz latviešu valodā. Ja kāds no piedāvājumā iekļautajiem dokumentiem ir svešvalodā, tad pretendents pievieno apliecinātu šā dokumenta tulkojumu latviešu valodā, saskaņā ar Ministru kabineta 2000.gada 22.augusta noteikumiem Nr.291 „Kārtība, kādā apliecināmi dokumentu tulkojumi valsts valodā”. Apliecinājums nozīmē: uzraksts „TULKOJUMS PAREIZS”; tulka vārds, uzvārds un personas kods; tulka paraksts; apliecinājuma vietas nosaukums un datums.

3.6. Pretendents apliecina piedāvājuma kopiju un iesniegto dokumentu kopiju pareizību atbilstoši Ministru kabineta 2010.gada 28.septembra noteikumiem Nr.916 „Dokumentu izstrādāšanas un noformēšanas kārtība”. Ja komisijai rodas šaubas par iesniegtās dokumenta kopijas autentiskumu, tā pieprasa, lai pretendents uzrāda dokumenta oriģinālu vai iesniedz notariāli apliecinātu dokumenta kopiju. Apliecinājums ir šāds: uzraksts „KOPIJA” pirmās lapas augšējā labajā stūrī; uzraksts „KOPIJA PAREIZA” dokumenta beigās; apliecinātājas personas pilns amata nosaukums, vārds, uzvārds un paraksts.

3.7. Iesniedzot piedāvājumu elektroniskā formātā, dokumentu elektroniskās kopijas pievieno atsevišķā datnē (.pdf, .jpg, .tiff, .png vai tam pielīdzinātā formātā), apliecinājuma parakstu noformējot vienā no šādiem veidiem:

3.7.1. atsevišķā datnē, ko kopā ar kopiju paraksta ar drošu elektronisko parakstu un laika zīmogu kā vienu datni;

3.7.2. ja dokumenta elektroniskās kopijas ir .pdf formātā, pievienojot drošu elektronisko parakstu un laika zīmogu.

3.8. Piedāvājums jāsagatavo datorrakstā, tam jābūt skaidri salasāmam, bez labojumiem un dzēsumiem.
3.9. Iesniedzot dokumentu kopijas, pretendents tās apliecina normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā. 

3.10. Iepirkuma komisijai ir tiesības pieprasīt skaidrojošu informāciju par pretendenta kvalifikāciju un iesniegto piedāvājumu, kā arī pieprasīt uzrādīt iesniegto dokumentu oriģinālus. Ja pretendents neiesniedz pieprasīto informāciju iepirkuma komisijas noteiktajā termiņā, komisija ņem vērā to informāciju un dokumentus, kas ir tās rīcībā. Piedāvājuma papildināšana nav pieļaujama. 

3.11. Ja attiecībā uz iepirkuma priekšmetu vai atsevišķām tā daļām nepieciešams ievērot komercnoslēpumu, pretendents to skaidri norāda piedāvājumā.
4. Pretendentu atlases prasības

4.1. Pretendentu atlases prasību izpilde ir obligāta visiem pretendentiem, kas vēlas iegūt tiesības slēgt iepirkuma līgumu. 

4.2. Pretendents var būt juridiska vai fiziska persona vai šādu personu apvienība jebkurā to kombinācijā, kura ir iesniegusi visus dokumentus iepirkuma nolikumā noteiktajā kārtībā un izpilda nolikumā izvirzītās prasības, kas atbilst iepirkuma nolikuma dokumentācijā izvirzītajām prasībām un kura spēj nodrošināt kvalitatīva pakalpojuma sniegšanu.

4.3. Ja piedāvājumu iesniedz personu apvienība, piedāvājumā norāda personu, kura pārstāv personu apvienību iepirkumā, nodrošinot iepirkuma ietvaros informācijas apmaiņu ar iepirkuma komisiju. Personu apvienības dalībnieki iepirkumam iesniegtajā piedāvājumā norāda arī katras personas uzņemtos pienākumus paredzamā līguma saistību izpildē. Šo informāciju paraksta katrs personu apvienības dalībnieks.

4.4. Pretendents var balstīties uz citu personu iespējām neatkarīgi no savstarpējo attiecību tiesiskā rakstura, lai apliecinātu, ka tā kvalifikācija atbilst iepirkuma dokumentācijā noteiktajām prasībām un ja tas ir nepieciešams konkrētā iepirkuma līguma izpildei.

4.5. Pretendents līguma izpildē var piesaistīt apakšuzņēmējus, ja tas nepieciešams konkrētā līguma izpildei. Piesaistītie apakšuzņēmēji un pienākumu sadalījums norādāms piedāvājumā. Nolikuma 4.sadaļā „Pretendentu atlases prasības” noteiktās prasības attiecas gan uz pašu pretendentu, gan pretendenta apakšuzņēmējiem, ja tādi tiek piesaistīti iepirkuma līguma izpildē.

4.6. Pretendentam jāatbilst šādiem kritērijiem:

4.6.1. ja pretendents vai personu apvienības dalībnieks ir juridiska persona, tas ir reģistrēts Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistrā vai tam ir līdzvērtīgas reģistrējošas iestādes ārvalstīs izdota pretendenta apliecināta reģistrācijas apliecības kopija atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām (ja attiecināms). Visos pretendenta atlases dokumentos pretendenta nosaukumam un rekvizītiem ir jāatbilst Latvijas Republikas Uzņēmuma reģistra vai līdzvērtīgas reģistrējošas iestādes ārvalstī reģistrācijas apliecībā minētajam;

4.6.2. uz pretendentu (tajā skaitā uz pretendenta norādīto personu, uz kuras iespējām pretendents balstās, lai apliecinātu, ka tā kvalifikācija atbilst iepirkuma dokumentos noteiktajām prasībām, apakšuzņēmēju, kā arī uz personālsabiedrības biedru, ja pretendents ir personālsabiedrība) neattiecas Publisko iepirkumu likuma 9.panta astotās daļas 1., 2. un 4. punktā noteiktie izslēgšanas nosacījumi;

4.6.3. pretendents iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas, ir sniedzis vismaz 2 (divus) iepirkuma priekšmetam līdzvērtīgus pakalpojumus;

4.6.4. pretendents ir saņēmis vismaz 2 (divas) pozitīvas atsauksmes no pasūtītājiem iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas, kas apliecina pretendenta sniegto pakalpojumu savlaicīgu izpildi un labo kvalitāti; 

4.6.5. pretendents ir sniedzis patiesu informāciju savas kvalifikācijas novērtēšanai un ir iesniedzis visu nolikumā pieprasīto informāciju.

4.7. Pretendents līguma izpildei piesaista vismaz 2 (divus) ekspertus, kuru izglītība, kvalifikācija un profesionālā pieredze atbilst šādām prasībām:

4.7.1. vismaz 1 (vienu) ekspertu, kuram ir:

4.7.1.1. akadēmiskais vai profesionālais bakalaura (maģistra vai augstāks) grāds sociālajās zinātnēs, socioloģijā vai politikas zinātnē; 

4.7.1.2. darba pieredze vismaz 3 (trīs) iepirkuma priekšmetam līdzvērtīgu pakalpojumu sniegšanā, dzīves gājuma aprakstā Curriculum Vitae (turpmāk – CV) jāietver informācija par šādu pakalpojumu saskaņā ar nolikuma 6.pielikumu) iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā, skaitot no piedāvājuma iesniegšanas dienas;

4.7.1.3. teicamas latviešu valodas zināšanas.

4.7.2. vismaz 1 (vienu) ekspertu, kuram ir:

4.7.2.1. akadēmiskais vai profesionālais bakalaura (maģistra vai augstāks) grāds komunikācijas zinātnē, mārketingā, reklāmā, audiovizuālo mediju mākslā vai grafiskajā dizainā;

4.7.2.2. darba pieredze vismaz 3 (trīs) iepirkuma priekšmetam līdzvērtīgu pakalpojumu sniegšanā (CV jāietver informācija par šādu pakalpojumu saskaņā ar nolikuma 6.pielikumu) iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā, skaitot no piedāvājuma iesniegšanas dienas;

4.7.2.3. teicamas latviešu valodas zināšanas.

4.8. Citi eksperti – pretendents var piesaistīt citus ekspertus, kas atbilst veicamā pakalpojuma saturam, nosakot to lomu pakalpojuma izpildē.

4.9. Pretendentu piedāvājumi, kuru pakalpojumi, atbilstoši piedāvājumā sniegtajai informācijai, neatbildīs kvalifikācijas prasībām, no tālākas vērtēšanas tiks izslēgti.

5. Iesniedzamie dokumenti

5.1. Pretendenta pieteikums par dalību iepirkumā par gatavību piedalīties iepirkumā un izpildīt iepirkuma nolikumā noteiktās prasības un apliecinājums, ka uz pretendentu neattiecas Publisko iepirkumu likuma 9.panta astotajā daļā minētie izslēgšanas nosacījumi. Pretendents aizpilda pieteikumu dalībai iepirkumā atbilstoši 1.pielikumā paredzētajai formai. Pretendenta piedāvājumu un piedāvājumā iekļautos dokumentus paraksta pretendentu pārstāvēt tiesīga (atbilstoši ierakstiem komercreģistrā) vai pretendenta pilnvarota persona. Ja piedāvājumā iekļauto dokumentāciju paraksta pilnvarota persona, piedāvājumam obligāti pievieno attiecīgu pilnvaru vai tās apliecinātu kopiju. Ja iesniedzējs ir personu apvienība, pieteikumu paraksta visi personu apvienības dalībnieki. Ja pieteikumu paraksta viens no apvienības dalībniekiem, piedāvājumam jāpievieno pārējo personu apvienības dalībnieku pilnvaru oriģināli vai to apliecinātas kopijas.

5.2. Pretendenta atlases dokumenti:

5.2.1. attiecībā uz ārvalstī reģistrētu vai pastāvīgi dzīvojošu pretendentu – komercdarbību reģistrējošas iestādes ārvalstī, kur pretendents reģistrēts, izdotas un spēkā esošas reģistrācijas apliecības vai cita līdzvērtīga dokumenta, kas izdota atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām (ja attiecināms);

5.2.2. pilnvara, ja pieteikumu paraksta pretendenta pilnvarotā persona (ja attiecināms);

5.2.3. kompetentas attiecīgās valsts institūcijas izsniegts dokuments (kopija), kas apliecina, ka pretendents (t.sk. arī apakšuzņēmēji, piegādātāju apvienības vai personālsabiedrības dalībnieki) ir reģistrēts likumā noteiktajā kārtībā. Dokuments nav jāiesniedz, ja pretendents ir reģistrēts Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistrā;

5.2.4. pretendenta sniegto pakalpojumu saraksts, kas sagatavots atbilstoši iepirkuma nolikuma 5.pielikumam  „Pretendenta sniegto pakalpojumu saraksts”, un kurā pretendents norāda katra eksperta (vai uzņēmuma, ja eksperts piedalījies šī projekta īstenošanā) pakalpojumu sniegšanas pieredzi iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas, līdzvērtīgu pakalpojumu jomā un apmērā; 

5.2.5. pretendenta pakalpojuma sniegšanā iesaistīto ekspertu CV atbilstoši nolikuma 6.pielikuma formai, kas apliecina katra eksperta atbilstību iepirkuma nolikumā noteiktajām minimālajām kvalifikācijas prasībām, kas būs iesaistīti Pakalpojuma sniegšanā, norādot pieredzes un prasmju aprakstu;

5.2.6.  CV pielikumam jāpievieno derīgas kvalifikāciju (izglītību) apliecinātas dokumentu kopijas (sertifikāti, diplomi, atsauksmes u.c.);

5.2.7. vismaz 2 (divas) pozitīvas atsauksmes no pasūtītājiem iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas, veiktiem pakalpojumiem; 

5.2.8. darbu paraugi vai norādes uz elektroniski apskatāmiem īstenotajiem projektiem;
5.2.9. paraksttiesīgās personas parakstīts rakstisks apliecinājums (brīvā formā), ka Pretendents nodrošinās autortiesību ievērošanu piedāvājuma sagatavošanas un Līguma izpildes laikā un ka Pasūtītājs būs tiesīgs izmantot pasūtījuma izpildē radītos autortiesību objektus publiskai demonstrēšanai informatīvos un izglītojošos nolūkos u.tml. bez jebkādiem ierobežojumiem, šķēršļiem un papildu maksas, ja konkrētajam Pretendentam tiks piešķirtas Līguma slēgšanas tiesības;
5.2.10. paraksttiesīgās personas parakstīts rakstisks apliecinājums (brīvā formā), ka Pretendents apņemas ne retāk kā reizi mēnesī sniegt informāciju Pasūtītājam par īstenotajiem kampaņas pasākumiem;

5.2.11. ja pretendents pakalpojuma sniegšanai piesaista apakšuzņēmējus, tad nolikuma noteiktie dokumenti ir jāiesniedz par piesaistītiem apakšuzņēmējiem vai to ekspertiem, kuri veiks konkrēto pakalpojumu, kā arī piedāvājumam jāpievieno apakšuzņēmēja apliecinājums par to, ka apakšuzņēmējs piekrīt sadarbībai veikt šo pakalpojumu. Pretendentam nepārprotami jānorāda darbu apjoms, kuru veikšanu paredzēts uzticēt katram konkrētam apakšuzņēmējam. Pretendents pilnā mērā atbild par apakšuzņēmēja sniegto pakalpojumu kvalitāti;
5.2.12. ja pretendents savas kvalifikācijas novērtēšanai nav iesniedzis visus nolikumā prasītos atlases dokumentus, kā arī, ja tie neatbilst nolikuma prasībām, vai vispār nav iesniedzis prasīto informāciju, tad pretendents no tālākās līdzdalības iepirkumā tiek izslēgts.

5.3. Tehniskais piedāvājums, ko pretendents sagatavo atbilstoši tehniskajai specifikācijai, aizpildot aili "Tehniskais piedāvājums" (nolikuma 3.pielikums), un to paraksta tā pati persona, kas parakstījusi pretendenta pieteikumu dalībai iepirkuma procedūrā. 

5.4. Finanšu piedāvājums, ko pretendents sagatavo atbilstoši finanšu piedāvājuma formai (4.pielikums) un to paraksta tā pati persona, kas parakstījusi pretendenta pieteikumu dalībai iepirkuma procedūrā, ievērojot šādus nosacījumus: 

5.4.1. finanšu piedāvājumā piedāvātajai cenai ir jābūt norādītai EUR (euro). Pievienotās vērtības nodoklis, ja tāds tiek piemērots, jānorāda atsevišķi;

5.4.2. visām pretendenta izmaksām, kas saistītas ar līguma izpildi, tai skaitā nodokļi un nodevas, izņemot PVN, jābūt iekļautām piedāvātajā cenā, kā arī visi iespējami riski, kas saistīti ar tirgus cenu svārstībām plānotajā līguma darbības laikā. Papildu izmaksas, kas nav iekļautas un norādītas piedāvātajā cenā, noslēdzot iepirkuma līgumu, netiks ņemtas vērā;

5.4.3. pakalpojumu cenas norādāmas ar 2 (divām) zīmēm aiz komata;
5.5. Pretendents ir tiesīgs piedāvājumā iekļaut papildus nolikumā minētajiem dokumentiem citus dokumentus, ja tie var sniegt Pasūtītājam nozīmīgu informāciju attiecībā uz pretendentu un tā piedāvāto pakalpojumu.

5.6. Komisija ir tiesīga no pretendenta pieprasīt papildus informāciju, lai iegūtu pierādījumus par pretendenta atbilstību visām iepirkuma nolikumā iekļautajām prasībām.

6. Pretendentu atlases un piedāvājumu vērtēšanas kārtība

6.1. Pretendentu atlasi un piedāvājumu izvērtēšanu iepirkuma komisija veic slēgtās sēdēs četros posmos: piedāvājumu noformējuma pārbaude, pretendentu atlase, tehnisko un finanšu piedāvājumu atbilstības pārbaude un piedāvājumu vērtēšana. 

6.2. Katrā vērtēšanas posmā iepirkuma komisija vērtē tikai to pretendentu piedāvājumus, kuri nav noraidīti iepriekšējā vērtēšanas posmā. Par pretendenta vai pretendenta iesniegtā piedāvājuma noraidīšanu un iemeslu iepirkuma komisija paziņo visiem pretendentiem vienlaikus lēmuma par iepirkuma procedūras rezultātiem paziņošanas brīdī. 

6.3. Izziņas un citus dokumentus, kurus Publisko iepirkumu likumā noteiktajos gadījumos izsniedz Latvijas kompetentās institūcijas, iepirkuma komisija pieņem un atzīst, ja tie izdoti ne agrāk kā vienu mēnesi pirms iesniegšanas dienas, bet ārvalstu kompetento institūciju izsniegtās izziņas un citus dokumentus - ja tie izdoti ne agrāk kā sešus mēnešus pirms iesniegšanas dienas, ja izziņas vai dokumenta izdevējs nav norādījis īsāku tā derīguma termiņu.
6.4. 1.posms - Piedāvājuma noformējuma pārbaude: komisija pārbauda pretendenta piedāvājuma atbilstību nolikumā noteiktajām piedāvājuma iesniegšanas un noformējuma prasībām, t.i. vai pretendenta piedāvājums iesniegts saskaņā ar nolikuma 2.sadaļu „Piedāvājuma iesniegšanas kārtība” un noformēts saskaņā ar 3.sadaļas “Piedāvājumu noformēšanas prasības” noteiktajiem nosacījumiem. 
6.5. Ja iepirkuma komisija konstatē neatbilstību kādai no piedāvājuma noformējuma prasībām, tā pieņem lēmumu par piedāvājuma turpmāku izskatīšanu vai noraidīšanu, ņemot vērā samērīguma principu un nenoraidot piedāvājumu formālu nebūtisku trūkumu dēļ, kas neietekmē iespēju piedāvājumu izvērtēt pēc būtības un nerada vienlīdzīgas attieksmes pret pretendentiem pārkāpumu. 

6.6. Par būtisku neatbilstību piedāvājumu noformējuma prasībām tiks uzskatīts pretendenta vai tā pilnvarota pārstāvja paraksta neesamība uz pieteikuma dalībai iepirkuma procedūrā, uz finanšu piedāvājuma un uz tehniskā piedāvājuma, piedāvājuma iepakojuma bojājums, kā rezultātā iepirkuma komisija nevar pārliecināties, ka piedāvājums nav bijis atvērts pirms nodošanas iepirkuma komisijai, kā arī ja piedāvājums nav caurauklots un uz tā pēdējās lapas nav norādīts cauraukloto lapu skaits un nav pretendenta vai tā pilnvarotā pārstāvja paraksts, kā rezultātā iepirkuma komisija nevar pārliecināties, ka piedāvājumā nav nomainītas, izņemtas vai papildinātas lapas pēc piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām. 

6.7. 2.posms – Pretendentu atlase: komisija pārbauda pretendentu atlases dokumentus, lai pārliecinātos, vai pretendents atbilst iepirkuma nolikuma 4.sadaļā „Pretendenta atlases prasības” noteiktajām pretendentu atlases prasībām, t.sk. komisija pārbauda, vai pretendenta iesniegtajā pieteikumā ir ietverts pretendenta parakstīts pieteikums par dalību iepirkumā ar apliecinājumu, ka uz pretendentu neattiecas Publisko iepirkumu likuma 9. panta astotajā daļā minētie izslēgšanas nosacījumi (nolikuma 1.pielikums). Ja pretendenta piedāvājumā iesniegtie dokumenti neatbilst kādai no pretendentu atlases prasībām, komisija lemj par attiecīgā pretendenta piedāvājuma izslēgšanu no turpmākās dalības iepirkumā.  

6.8. Pirms lēmuma pieņemšanas iepirkuma komisija, ja rodas pamatotas šaubas par atbilstību pretendentu atlases prasībām, ir tiesīga lūgt pretendentu iesniegt skaidrojošu informāciju par pretendenta atbilstību pretendentu atlases prasībām, nosakot informācijas iesniegšanai termiņu, kas nav īsāks par 3 (trīs) darbdienām. Informācijas neiesniegšana iepirkuma komisijas noteiktajā termiņā ir pamats iepirkuma komisijai konstatēt neatbilstību, ņemot vērā tikai piedāvājumā ietverto informāciju vai konstatējot iesniedzamā pretendentu atlases dokumenta neesamību. 

6.9. 3.posms – Tehniskā un Finanšu piedāvājumu atbilstības pārbaude: 

6.9.1. iepirkuma komisija pārbauda pretendenta Tehniskā piedāvājuma atbilstību iepirkuma nolikuma 2.pielikumā „Tehniskā specifikācija” norādītajām prasībām. Ja pretendenta piedāvājums neatbilst nolikuma 2.pielikumā „Tehniskā specifikācija” norādītajām prasībām, komisija lemj par attiecīgā pretendenta piedāvājuma izslēgšanu no turpmākās dalības iepirkuma procedūrā; 
6.9.2. iepirkuma komisija pārbauda vai pretendenta iesniegtais Finanšu piedāvājums atbilst nolikuma prasībām, vai Finanšu piedāvājumā nav aritmētisko kļūdu. Ja komisija Finanšu piedāvājumā konstatē aritmētiskās kļūdas, tā šīs kļūdas izlabo un rīkojas saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 41.panta devīto daļu, par kļūdu labojumu un laboto piedāvājuma summu paziņojot pretendentam, kura pieļautās kļūdas labotas. Turpmākajā Finanšu piedāvājumu vērtēšanā, komisija ņem vērā tikai šajā nolikuma sadaļā noteiktajā kārtībā labotās kļūdas;
6.9.3. iepirkuma komisija pārbauda, vai pretendenta piedāvājums nav nepamatoti lēts un rīkojas saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 53.panta noteikumiem. Ja komisija konstatē, ka konkrētais piedāvājums varētu būt nepamatoti lēts, tad pirms šā piedāvājuma noraidīšanas rakstveidā pieprasa pretendentam detalizētu paskaidrojumu par būtiskajiem piedāvājuma nosacījumiem. Ja, izvērtējot pretendenta sniegto paskaidrojumu, komisija konstatē, ka pretendents nav pierādījis, ka tam ir pieejami tādi piedāvājuma nosacījumi, kas ļauj noteikt tik zemu cenu, komisija atzīst piedāvājumu par nepamatoti lētu un izslēdz no tālākās dalības šajā iepirkumā;
6.9.4. ja iepirkuma komisija konstatē pretendenta iesniegtā tehniskā piedāvājuma vai finanšu piedāvājuma neatbilstību iepirkuma procedūras nolikuma prasībām, tā pieņem lēmumu par piedāvājuma noraidīšanu. Noraidītais piedāvājums netiek vērtēts saskaņā ar nolikuma 6.10. punktu.
6.10. 4.posms – Piedāvājumu vērtēšana: 

6.10.1. Pēc tam, kad komisija ir pārbaudījusi piedāvājuma atbilstību Tehniskajai specifikācijai, kā arī pārbaudījusi, vai piedāvājumos nav aritmētiskās kļūdas un/vai tie nav nepamatoti lēti, komisija veic piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši nolikumā noteiktajiem vērtēšanas kritērijiem. Komisija par iepirkuma uzvarētāju atzīs to pretendentu, kurš iesniedzis nolikuma noteikumiem un iepirkuma Tehniskajai specifikācijai atbilstošu saimnieciski izdevīgāko piedāvājumu.

6.10.2. Par saimnieciski izdevīgāko tiks atzīts tā pretendenta piedāvājums, kuram kopējā punktu summa būs vislielākā. Kopējais maksimāli iegūstamais punktu skaits, ko pretendents var iegūt, ir 50 punkti.

6.10.3. Komisija piedāvājumu vērtē atbilstoši Publisko iepirkumu likuma 26. panta otrajai daļai, nosakot saimnieciski izdevīgāko piedāvājumu atbilstoši šādiem vērtēšanas kritērijiem un vērtējuma aprēķināšanas algoritmam:

	Nr.
	Vērtēšanas kritēriji
	Maksimālais punktu skaits

	1.
	Ārējās komunikācijas kampaņas stratēģijas un radošo risinājumu idejas kopējais apraksts
	20

	2.
	Komunikācijas stratēģijas sociālajos medijos kopējais apraksts
	15

	4.
	Darbu paraugu kvalitāte un ideju realizācijas formāts
	5

	6. 
	Cena (C)
	10

	KOPĀ:
	50


Kritēriju vērtēšanas metodika:

	Kritērija nosaukums
	Punktu gradācija
	Vērtējuma atšifrējums

	1. Ārējās komunikācijas kampaņas stratēģijas un radošo risinājumu idejas kopējais apraksts 

maksimālais
 iegūstamais punktu skaits = 20

	11-20
	Piedāvātā stratēģija atbilst izvirzītajiem kampaņas mērķiem, šī brīža problemātikai un tieši uzrunā definēto mērķauditoriju. 
Piedāvātās kampaņas kopējais risinājums ir radošs un inovatīvs. 
Ir norādīts kampaņas vadmotīvs, tas ir radošs un uzrunājošs, un pievērsīs definētās mērķauditorijas uzmanību kampaņai.

Stratēģijas izstrāde plānota ne vairāk kā 1 mēneša laikā pēc Līguma noslēgšanas.
Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu sarakstu, iekļaujot īsu katras aktivitātes saturisko aprakstu un norādot plānoto sasniedzamo mērķauditorijas lielumu katrai no aktivitātēm.

Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu kalendāro plānu (bez detalizācijas), pasākumu intensitāte ir regulāra, nepārsātināta, un plāns ir izpildāms.
 Ir norādītas kampaņas mērķu sasniegšanas novērtēšanas metodes. 

Sniegts kampaņas paredzamo rezultātu apraksts. 

	
	3-10
	Piedāvātā stratēģija daļēji atbilst izvirzītajiem kampaņas mērķiem, šā brīža problemātikai, taču ir nepietiekami uzrunājoša. 
Piedāvātās kampaņas kopējam risinājumam trūkst radošuma, novitātes. 

Ir norādīts kampaņas vadmotīvs, taču tas ir nepilnīgs, lai uzrunātu un pietiekami efektīvi pievērstu definētās mērķauditorijas uzmanību.

Stratēģijas izstrāde plānota ne vairāk kā 2 mēnešu laikā pēc Līguma noslēgšanas.

Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu sarakstu, iekļaujot īsu katras aktivitātes saturisko aprakstu, bet nav norādīts plānotais sasniedzamais mērķauditorijas lielums katrai no aktivitātēm.
Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu kalendāro plānu, taču bez detalizācijas, pasākumu intensitāte ir kopumā regulāra, taču  nedaudz nepietiekama vai pārsātināta, bet izpildāma. 

Sniegts kampaņas paredzamo rezultātu apraksts.

	
	0-3
	Piedāvātā stratēģija maz atbilst vai neatbilst izvirzītajiem kampaņas mērķiem, šā brīža problemātikai un nav definēto mērķauditoriju uzrunājoša. 
Piedāvātās kampaņas kopējam risinājumam iztrūkst radošuma, novitātes. 

Ir norādīts kampaņas vadmotīvs, taču tas ir neatbilstošs, lai uzrunātu un pietiekami efektīvi pievērstu definētās mērķauditorijas uzmanību.
Stratēģijas izstrāde plānota vairāk nekā 2 mēnešu laikā pēc Līguma noslēgšanas.

Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu sarakstu, bet nav iekļauts katras aktivitātes saturiskais  apraksts vai tas nav saprotams, nav norādīts plānotais sasniedzamais mērķauditorijas lielums katrai no aktivitātēm.

Aktivitātes ir neatbilstošas mērķauditorijas interesēm un Izstrādātāja definēto komunikācijas kampaņas mērķu sasniegšanai. 
Pretendents ir sniedzis plānoto aktivitāšu kalendāro plānu, taču tas ir neregulārs, neskaidrs, nav realizējams. 

Ja netiek piedāvāts kalendārais plāns, Pretendents saņem – 0 punktus.
Nav sniegts kampaņas paredzamo rezultātu apraksts.

	2. Komunikācijas stratēģijas sociālajos medijos kopējais apraksts
maksimālais

 iegūstamais punktu skaits = 15

	11-15
	Pretendents ir sniedzis sociālo mediju komunikācijas stratēģijas – idejas un  aktivitāšu – aprakstu, norādot plānotos rezultātus. Ir sniegta Pasūtītāja profila apmeklējuma pieauguma prognoze, stratēģija paredz tieši veicināt sekotāju, apmeklētāju skaita pieaugumu (sekotāju skaits palielinājies būtiski – virs 10%).

Kopējais risinājums atbilst izvirzītajiem mērķiem, tas ir precīzi vērsts uz definēto mērķauditoriju.
Pretendents ir sniedzis satura piedāvājumu ikdienas komunikācijai Pasūtītāja profilos interneta vietnēs Facebook un Twitter, lai popularizētu NAP2020 un valsts attīstības plānošanas procesus un veicinātu Pasūtītāja sociālo tīklu profilu apmeklējumu.

	
	6-10
	Pretendents ir sniedzis sociālo mediju komunikācijas stratēģijas – idejas un  aktivitāšu – aprakstu, norādot plānotos rezultātus. Ir sniegta Pasūtītāja profila apmeklējuma pieauguma prognoze (sekotāju skaits palielinājies minimāli – līdz 10%). 
Kopējais risinājums daļēji atbilst izvirzītajiem mērķiem, un ir daļēji vērsts uz definēto mērķauditoriju. Tajā kopumā pietrūkst novitātes, radošuma, jaunrades. 

Pretendents ir sniedzis satura piedāvājumu ikdienas komunikācijai Pasūtītāja profilos interneta vietnēs Facebook un Twitter, lai popularizētu NAP2020 un valsts attīstības plānošanas procesus.

	
	0-5
	Pretendents ir sniedzis sociālo mediju komunikācijas stratēģijas – idejas un  aktivitāšu – aprakstu, norādot plānotos rezultātus. Ir sniegta Pasūtītāja profila apmeklējuma pieauguma prognoze (sekotāju skaits nebūtiski palielinājies – līdz 5% – vai ir nemainīgs). 
Kopējais risinājums daļēji atbilst izvirzītajiem mērķiem, bet nav vērsts vai ir netieši vērsts uz definēto mērķauditoriju un, visticamāk, nespēs sasniegt definēto mērķauditoriju, pietrūkst novitātes un radošuma. 

Pretendents ir sniedzis satura piedāvājumu ikdienas komunikācijai Pasūtītāja profilos interneta vietnēs Facebook un Twitter, lai popularizētu NAP2020 un valsts attīstības plānošanas procesus un veicinātu Pasūtītāja profilu apmeklējumu.

	3. Darbu paraugu kvalitāte un ideju realizācijas formāts

maksimālais

 iegūstamais punktu skaits = 5

	5
	Iesniegtie darbu paraugi sniedz pārliecību, ka pretendentam ir atbilstoša pieredze sabiedrības informēšanas un komunikācijas kampaņu organizēšanā, pielietojot radošas un inovatīvas metodes, orientējot komunikāciju uz Pasūtītāja definēto mērķauditoriju. 

	
	0
	Iesniegtie darbu paraugi liecina, ka pretendentam ir ierobežota vai kampaņas mērķiem neatbilstoša pieredze sabiedrības informēšanas un komunikācijas kampaņu organizēšanā, nav pielietotas radošas un/ vai inovatīvas metodes, komunikācija pamatā nav orientēta uz Pasūtītāja definēto mērķauditoriju.

	4. Cena

maksimālais

 iegūstamais punktu skaits = 10

	
	Kritērija “Cena” punktus (P) nosaka, izsakot iegūto rezultātu līdz diviem cipariem aiz komata, un to aprēķina, izmantojot šādu formulu: 

P = Cx / Cy X Pm, 
kur: 

Cx – lētākā piedāvājuma cena; 

Cy – vērtējamā piedāvājuma cena;

Pm – nolikumā noteiktais maksimālais punktu skaits cenai.


Pretendenta piedāvājuma gala vērtējumu (P) aprēķina pēc šādas formulas: P = K vid + C, kur

P –
pretendenta piedāvājuma gala vērtējums

K vid – 
komisijas locekļu aritmētiskais vidējais vērtējums par 1. Tabulas 2. punktā noteikto vērtēšanas kritēriju
C –
kritērija “Cena” skaitliskais vērtējums aprēķināts saskaņā ar formulu
 (Vērtēšanā tiek ņemtas vērā 2 (divas) zīmes aiz komata.)
6.10.4. Iepirkuma komisija pieņem lēmumu par līguma slēgšanas tiesību piešķiršanu ar pretendentu, kurš iesniedzis saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu par zemāko cenu un saskaņā ar vērtēšanas kritērijiem ieguvis augstāko punktu skaitu.
6.10.5. Ja iepirkuma komisija konstatē, ka divu vai vairāku piedāvājumu galīgais vērtējums (punktu skaits) ir vienāds, tad izvēlas piedāvājumu, kuru iesniedzis pretendents, kurš ieguvis lielāku punktu skaitu vērtēšanas kritērijā “Ārējās komunikācijas kampaņas stratēģijas un radošo risinājumu idejas kopējais apraksts”.
7. Publisko iepirkumu likuma izslēgšanas nosacījumu pārbaude un lēmuma pieņemšana

7.1. Pirms galīgā lēmuma pieņemšanas par iepirkuma rezultātiem komisija pārbauda vai uz pretendentu (tai skaitā uz pretendenta norādīto personu, uz kuras iespējām pretendents balstās, lai apliecinātu, ka tā kvalifikācija atbilst iepirkumā noteiktajām prasībām, kā arī personālsabiedrības biedrs, ja pretendents ir personālsabiedrība), kuram būtu piešķiramas līguma slēgšanas tiesības, neattiecas Publisko iepirkumu likuma 9.panta astotajā daļā minētie izslēgšanas nosacījumi, komisija rīkosies saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 9.panta devīto daļu.

7.2. Ja, veicot pārbaudi, iepirkuma komisija konstatēs nodokļu parādus, tajā skaitā valsts sociālās apdrošināšanas obligāto iemaksu parādus, kas kopsummā pārsniedz 150 euro, tad tā rīkosies saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 9.panta desmito daļu. 

7.3. Ja izraudzītais pretendents atsakās slēgt līgumu ar Pasūtītāju, komisija pieņem lēmumu slēgt līgumu ar nākamo pretendentu, kurš piedāvājis saimnieciski izdevīgāko piedāvājumu. Ja nākamais izraudzītais pretendents atsakās slēgt līgumu, komisija pieņem lēmumu pārtraukt iepirkumu, neizvēloties nevienu piedāvājumu. 

7.4. Pasūtītājs var pieņemt lēmumu par iepirkuma procedūras izbeigšanu bez līguma noslēgšanas, ja netika iesniegti piedāvājumi vai iesniegtie piedāvājumi neatbilda nolikuma, tajā skaitā iepirkuma Tehniskajā specifikācijā noteiktajām prasībām, kā arī citos gadījumos saskaņā ar Publisko iepirkumu likumu un šo nolikumu. 

7.5. Iepirkuma rezultātus pretendentiem paziņos normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā un publicēts Pasūtītāja tīmekļa vietnē sadaļā „PKC” - „Publiskie iepirkumi”: http://www.pkc.gov.lv/lv/par-pkc/iepirkumi.
7.6. Pasūtītājs slēdz iepirkuma līgumu ar izraudzīto pretendentu, pamatojoties uz pretendenta piedāvājumu, iepirkuma dokumentos paredzētajiem noteikumiem.

8. Iepirkuma komisijas darbība, tās tiesības un pienākumi 
8.1. Iepirkuma komisijas priekšsēdētājs organizē un vada iepirkuma komisijas darbu, nosaka iepirkuma komisijas sēžu vietu, laiku un kārtību, sasauc un vada iepirkuma komisijas sēdes. Iepirkuma komisijas priekšsēdētāja prombūtnes laikā tas uzdot savus pienākumus pildīt citam iepirkuma komisijas loceklim. 
8.2. Iepirkuma komisija lēmumus pieņem sēdēs. Iepirkuma komisija ir lemttiesīga, ja tās sēdē piedalās vismaz divas trešdaļas komisijas locekļu, bet ne mazāk kā trīs komisijas locekļi. Iepirkuma komisija lēmumus pieņem ar vienkāršu balsu vairākumu. Ja iepirkuma komisijas locekļu balsis sadalās vienādi, izšķirošā ir iepirkuma komisijas priekšsēdētāja balss. 
8.3. Iepirkuma komisijas sēdes protokolē iepirkuma komisijas sekretārs, bet tā prombūtnē iepirkuma komisijas loceklis, kuram iepirkuma komisijas priekšsēdētājs uzdod protokolēt sēdi. Iepirkuma komisijas sēžu protokolus paraksta visi klātesošie iepirkuma komisijas locekļi. 
8.4. Iepirkuma komisijai ir tiesības: 
8.4.1. pārbaudīt lēmuma pieņemšanai nepieciešamo informāciju, neprasot pretendenta vai tā piesaistīto personu piekrišanu, kompetentā institūcijā, publiski pieejamās datubāzēs vai citos publiski pieejamos avotos; 
8.4.2. pieaicināt ekspertus atzinumu sniegšanai; 
8.4.3. lūgt pretendentam vai kompetentai institūcijai izskaidrot vai papildināt pretendentu atlases dokumentos ietverto informāciju, ja iepirkuma komisija konstatē, ka šajos dokumentos ietvertā informācija ir neskaidra vai nepilnīga; 
8.4.4. labot aritmētiskās kļūdas pretendentu piedāvājumos; 
8.4.5. veikt citas publisko iepirkumu regulējošajos normatīvajos aktos noteiktās darbības. 
8.5. Iepirkuma komisijai ir šādi pienākumi: 
8.5.1. nodrošināt iepirkuma norisi un dokumentēšanu; 
8.5.2. sniegt papildinformāciju par iepirkuma dokumentācijā iekļautajām prasībām, ja ieinteresētais piegādātājs ir laikus pieprasījis papildinformāciju, pēc iespējas īsākā laikā, bet ne vēlāk kā 2 (divas) darbdienas pirms piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām;
8.5.3. nesniegt informāciju par citu piedāvājumu esamību līdz piedāvājumu atvēršanas brīdim, kā arī nesniegt informāciju par vērtēšanas procesu līdz iepirkuma rezultātu paziņošanas brīdim; 
8.5.4. nodrošināt piedāvājumu glabāšanu vērtēšanas laikā tā, lai tiem nevarētu piekļūt personas, kuras nav iesaistītas vērtēšanas procesā; 
8.5.5. izskatīt iesniegtos piedāvājumus un pieņemt lēmumu iepirkumā; 
8.5.6. veikt citas publisko iepirkumu regulējošajos normatīvajos aktos noteiktās darbības.
9. Pretendentu tiesības un pienākumi 

9.1. Pretendentam ir tiesības grozīt vai atsaukt iesniegto piedāvājumu pirms piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām, ievērojot nolikumā noteikto kārtību. 
9.2. Pretendentam ir tiesības laikus pieprasīt papildinformāciju par iepirkuma dokumentācijā noteiktajām prasībām. 
9.3. Pretendents, lejupielādējot iepirkuma dokumentāciju, uzņemas atbildību sekot iepirkuma komisijas sniegtajai papildinformācijai, kas tiek publicēta Pasūtītāja tīmekļa vietnē. 
9.4. Pretendentam ir pienākums sagatavot un iesniegt piedāvājumu atbilstoši iepirkuma dokumentācijā noteiktajām prasībām, kā arī sniegt patiesas un precīzas ziņas. 
9.5. Pretendents, kas iesniedzis piedāvājumu iepirkumā un kas uzskata, ka ir aizskartas tā tiesības vai ir iespējams šo tiesību aizskārums, ir tiesīgs iepirkuma komisijas pieņemto lēmumu pārsūdzēt Administratīvajā rajona tiesā Administratīvā procesa likumā noteiktajā kārtībā. 
9.6. Pretendentam ir citas tiesības un pienākumi, kas nav minēti šajā nolikuma sadaļā, bet ir paredzēti publisko iepirkumu regulējošajos normatīvajos aktos.

10. Nolikuma pielikumi

10.1. Pretendenta pieteikums dalībai iepirkumā (forma) – 1.pielikums

10.2. Tehniskā specifikācija – 2.pielikums 

10.3. Tehniskais piedāvājums (forma) – 3.pielikums

10.4. Finanšu piedāvājums (forma) – 4. pielikums 

10.5. Pretendenta sniegto pakalpojumu saraksts (forma) – 5.pielikums

10.6. Pretendenta, kurš iepirkuma līguma slēgšanas gadījumā būs iesaistīts pakalpojuma sniegšanā, piesaistītā eksperta CV forma – 6.pielikums

1.pielikums
Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas 

jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

PRETENDENTA PIETEIKUMS DALĪBAI IEPIRKUMĀ (forma) 

1. Iesniedza:

	Pretendenta nosaukums
	Rekvizīti

(juridiskā adrese, vienotais reģistrācijas numurs, nodokļu maksātāja reģistrācijas numurs, bankas rekvizīti)

	
	


turpmāk – pretendents.

2. Kontaktpersona:

	Vārds, uzvārds
	

	Adrese
	

	Tālr. / Fakss
	

	E – pasta adrese
	


3. Ar šo Pretendents, tā amats, vārds uzvārds, personā, kurš(-a) darbojas pamatojoties uz statūtiem/pilnvaras, piesaka savu dalību PKC organizētajā iepirkumā „Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija”, iepirkuma identifikācijas Nr. 2017/PKC-9 (turpmāk – iepirkums), un piedāvā sniegt pakalpojumu saskaņā ar tā iesniegto Tehnisko piedāvājumu un Finanšu piedāvājumu, kā arī piekrīt nolikuma noteikumiem un garantē nolikuma noteikumu prasību izpildi.

4. Pretendents apliecina, ka:

4.1. nekādā veidā nav ieinteresēts nevienā citā piedāvājumā, kas iesniegts šim iepirkumam, nav tādu apstākļu, kas liegtu piedalīties iepirkumā un pildīt nolikumā un iepirkuma tehniskajā specifikācijā norādītās prasības; 

4.2. uz to nav attiecināmi Publisko iepirkumu likuma 9. panta astotajā daļā minētie izslēgšanas nosacījumi;

4.3. iepirkuma noteikumi ir skaidri un saprotami un iepirkuma līguma piešķiršanas gadījumā apņemas pildīt visas Tehniskajā specifikācijā izvirzītās prasības;

4.4. pretendenta iesniegtais piedāvājums nesatur komercnoslēpumu un Pasūtītājs to ir tiesīgs publicēt normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā (ja piedāvājums satur komercnoslēpumu, lūdzu norādīt, kāda informācija iesniegtajā piedāvājumā ir komercnoslēpums);
4.5. visas ziņas un informācija iesniegtajā piedāvājumā un atlases dokumentos par piedāvāto pakalpojumu ir patiesas. 

5. Ar šo apliecinām, ka mūsu rīcībā būs visi līguma izpildei nepieciešamie resursi.
6. Ar šo informējam, ka mēs:
1) balstīsimies uz citu uz personu iespējām, lai apliecinātu mūsu kvalifikācijas atbilstību iepirkuma dokumentācijā noteiktajām prasībām (vajadzīgo atzīmēt):

	Jā
	
	Nē
	
	

	Ja atbilde ir "Jā", informācija par citām personām, uz kuru iespējām balstīsimies (aizpilda par katru iesaistāmo personu):

	Nosaukums:
	

	Reģistrācijas numurs:
	

	Faktiskā adrese:
	

	Kontaktpersona, tālruņa numurs:
	

	Atsauce uz kvalifikācijas prasību:
	

	


2) līguma izpildē iesaistīsim apakšuzņēmējus (vajadzīgo atzīmēt):

	Jā
	
	Nē
	
	

	Ja atbilde ir "Jā", informācija par apakšuzņēmējiem, kuri tiks iesaistīti līguma izpildē (aizpilda par katru iesaistāmo apakšuzņēmēju):

	Nosaukums:
	

	Reģistrācijas numurs:
	

	Faktiskā adrese:
	

	Kontaktpersona, tālruņa numurs:
	

	Izpildei nododamā daļa un apjoms:
	


	Datums:
	

	
	Paraksts
:______________________________



	
	Vārds, uzvārds:______________________



	
	 Amats:_______________________________

	

	z.v.
	


2.pielikums
Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas 

jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA 
Šogad paiet pieci gadi kopš Latvijas Nacionālā attīstības plāna 2014.-2020. gadam (NAP2020) izstrādes un apstiprināšanas un trīs gadi kopš NAP2020 darbības uzsākšanas. Lai novērtētu šobrīd sasniegto, kritiski izvērtētu darbus un identificētu mērķus, kuru īstenošana nesekmējas, 2017. gadā tiek veikts NAP2020 starpposma novērtējums, taču jau patlaban ir identificējami vairāki pārnozariski problēmjautājumi, kas kavē valsts attīstību un konkurētspēju. Viens no tiem ir ik gadu sarūkošās darbaspēka rezerves un jaunu cilvēku emigrācija. Savu nākotni ārpus Latvijas uzreiz pēc skolas beigšanas plāno veidot 19% vispārējo un profesionālo izglītības iestāžu absolventu, bet 39% plāno aizbraukt no valsts mācību vai darba nolūkos tālākā nākotnē. Ar katru gadu jauniešu īpatsvars, kas savu turpmāko dzīvi redz ārpus Latvijas, pieaug; tas samazina valsts konkurētspējas izredzes. Datu analīze rāda, ka vēlmi emigrēt, mācīties vai strādāt ārpus Latvijas nozīmīgi ietekmē piederības apziņa Latvijai un nacionālā identitāte. Jauniešu vidū, kuru piederības apziņā dominē kosmopolītisms, ir ārkārtīgi augsts to īpatsvars, kuri pēc skolas beigšanas stingri izlēmuši doties mācīties vai strādāt uz ārzemēm. Savukārt piederība Latvijai un nacionālās identitātes dominante negatīvi korelē ar lēmumu atstāt valsti.  Jāatzīmē, ka pēdējo desmit gadu laikā latviešu jauniešu vidū statistiski nozīmīgi mazinājusies nacionālās piederības sajūta – ja 2005. gadā to par svarīgu atzina 74%, tad 2011. gadā — 54% jauniešu.

1. Pasūtītāja definētie komunikācijas kampaņas mērķi:

1.1. Informēt, ieinteresēt un iesaistīt jauniešus Latvijā valstiski svarīgu procesu īstenošanā, veicinot pilsonisko līdzdalību un uzticēšanos valsts pārvaldei;

1.2. Sekmēt vēlmi stiprināt nacionālo identitāti un piederību Latvijai, tai skaitā, attīstot sevi profesionāli, dzīvojot un veidojot ģimeni Latvijā;

1.3. Stiprināt indivīda atbildību par savas dzīves labklājību un veselību;

1.4. Sasniegt 40% no mērķauditorijas 

2. Komunikācijas mērķauditorija ir jaunieši vecumā no 13 – 25 gadiem. 

2.1. Auditorijas lielums: 262 895 (~13% no visiem Latvijas iedzīvotājiem, CSP dati par 2016. gadu). 

2.2. Indikatori, balstoties uz kuriem tiek aprēķināts sasniegtās jauniešu auditorijas lielums:

2.2.1. Jauniešu skaits, kurus sasniegušas īstenotās komunikācijas aktivitātes;

2.2.2. Jauniešu skaits, kas piedalījušies interaktīvā spēlē un/ vai iesaistījušies citos ideju izplatīšanas formātos;

2.2.3. Jauniešu skaits, kas interaktīvi iesaistījušies (like, share, tag, #) īstenotajā komunikācijā sociālajos tīklos;

2.2.4. Jauniešu skaits, kas apmeklējuši īstenotos pasākumus auditorijas fiziskās uzturēšanās vietās.

3. Komunikācijas tēmas:

3.1. Valsts (Latvijas) un tās attīstības loma manā (jauniešu) ikdienā;

3.2. Kādi ir mani (jauniešu) dzīves plāni un nākotnes ieceres (Latvijā);

3.3. Es (jaunietis) un valsts – demokrātijas iespējas un ikviena atbildība valsts attīstībā.

4. Mērķa mediji un komunikācijas kanāli:

4.1. Populārākie sociālie tīkli, piemēram, Facebook, Instagram, Youtube, Snapchat, Twitter;

4.2. Izklaides, kultūras un dzīvesstila mediji, piemēram, žurnāli, TV un radio raidījumi, interneta blogi, portāli;

4.3. Auditorijas fiziskās atrašanās vietas, piemēram, augstskolas, kultūras pasākumu norises vietas/ telpas u.c.

5. Darba uzdevumi:

5.1. Īstenot komunikācijas kampaņu saskaņā ar Tehnisko specifikāciju un Tehnisko piedāvājumu;

5.2. Veidot uzrunājošu saturisko vēstījumu;

5.3. Izstrādāt Ārējās komunikācijas kampaņas stratēģiju, kas ietver:

5.3.1. piedāvātās stratēģijas aprakstu (idejas un to izplatīšanas formātus) un īsu pamatojumu, kādēļ šī ir piemērotākā stratēģija komunikācijas mērķu sasniegšanai un noteiktās mērķauditorijas uzrunāšanai; 

5.3.2. sasniedzamos mērķus un to novērtēšanas metodes;

5.3.3. kampaņas paredzamo rezultātu aprakstu.

5.4. Izstrādāt Ārējās komunikācijas kampaņas radošos risinājumus un ieviešanas taktiku, kas ietver: 

5.4.1. kampaņas galvenos vēstījumus definētajai mērķauditorijai; 

5.4.2. plānoto aktivitāšu sarakstu un aprakstu, kā arī plānoto sasniedzamo mērķa auditorijas lielumu katrai no aktivitātēm; 

5.4.3. mērķa medijus un to izvēles pamatojumu (ar datiem, kas pierāda atbilstību kampaņas mērķauditorijai);

5.4.4. laika grafiku.

5.5.  Izstrādāt Komunikācijas stratēģiju sociālajos medijos, kas ietver: 

5.5.1. satura piedāvājumu ikdienas/ regulārai komunikācijai kampaņas laikā Pasūtītāja profilos interneta vietnēs Facebook un Twitter, lai popularizētu NAP2020 un valsts attīstības plānošanas procesus un veicinātu Pasūtītāja administrēto sociālo tīklu profilu apmeklējumu;

5.5.2. vismaz 1 (vienas) sociālo mediju komunikācijas pasākuma ideju un idejas aprakstu, kas iekļauj mērķus un plānotos rezultātus.

6. Pasūtītāja prasības Darba uzdevumu īstenošanā:

6.1. Jārealizē ārējās komunikācijas kampaņa atbilstoši izstrādātajai stratēģijai un radošajiem risinājumiem, aktivitāšu un laika plānam;

6.2. Jāplāno kampaņas aktivitātes sadarbībā ar Pasūtītāju;

6.3. Jāsniedz informatīvs atbalsts Pasūtītājam kampaņas publicitātes nodrošināšanā;

6.4. Jāizveido kampaņas vizuālais, audiovizuālais un tekstuālais materiāls;

6.5. Jāizstrādā un jārealizē vismaz trīs dažādi ideju izplatīšanas formāti (video, interaktīva spēle, vēstījumu integrācija kultūras pasākumos u.tml.);

6.6. Jārealizē radoša komunikācija sociālajos tīklos un auditorijas fiziskās uzturēšanās vietās, piemēram, skolās, kultūras pasākumos. Iepirkuma ietvaros nepieciešams realizēt vismaz četrus (pēc vienota scenārija organizētus) komunikācijas pasākumus auditorijas fiziskās uzturēšanās vietās;

6.7. Jāveic kampaņas novērtējums un analīze, t.sk.:

6.7.1. jāveic kampaņas un tās aktivitāšu mediju monitorings;

6.7.2. jāiesniedz Pasūtītājam kampaņas ikmēneša progresa novērtējums, t.sk. informācija par īstenotajiem pasākumiem, norādot sasniegtos rezultātus, kā arī vērtējums par komunikācijas stratēģijas definēto mērķu sasniegšanas iespējām; 

6.8. Jāsagatavo un jāiesniedz Pasūtītājam kampaņas gala ziņojums, kurā ietvertas Izpildītāja rekomendācijas turpmākajai komunikācijai ar definēto mērķauditoriju, norādot komunikācijas mērķus, uzdevumus, komunikācijas kanālus, iespējamās aktivitātes u.tml. Kampaņas gala ziņojums iesniedzams Pasūtītājam ne vēlāk kā divas nedēļas pēc kampaņas noslēguma, ja Puses nav vienojušās, ievērojot iespējamo projekta darbības termiņa pagarinājumu, par citu kampaņas gala ziņojuma iesniegšanas termiņa pagarinājumu.

7. Izstrādājot komunikācijas kampaņas stratēģiju, pretendentam jāņem vērā, ka:

7.1.  Komunikācijas pakalpojumu aktivitātes ir jākoordinē no Latvijas.

7.2.  Pretendents no iepriekš norādītajiem Pasūtītāja komunikācijas mērķiem un tēmām pēc saviem ieskatiem var izvēlēties, kuru/-as no tēmām izmantot kā centrālo komunikācijas tēmu piedāvātajai stratēģijai. 

7.3.  Plānotais aktivitāšu sākuma laiks ir 2017. gada jūlijs, aktivitāšu ilgumu pretendents piedāvā atbilstoši komunikācijas stratēģijai un plānoto aktivitāšu skaitam, sasniedzamajiem rezultātiem un izmaksām, taču ne īsāku kā 4 mēneši.

8. Piemēri ideju izplatīšanas formāta realizācijai:

· Interaktīva spēle tiešsaistē, kas aicina jauniešus pievērst uzmanību savai nākotnei, profesijai, atbildībai par savas dzīves labklājību un iesaisti valsts attīstībā;

· Jauniešiem aktuāli video (iekļaujot komunikācijas tendences jauniešu auditorijas uzrunāšanai, t.sk. smieklu kultūras elementi, soc. tīklu trendi), kas uzrunā jauniešus un ir saistoši to tālākai izplatīšanai (viral – multiplicējošs efekts), ko iespējams īstenot sadarbībā ar aktīviem jauniešiem;

· Tematiski atbilstoša trenda (viral – ar multiplicējošu efektu) radīšana soc.tīklos;

· Diskusijas/ diskusiju cikls “Kā padarīt Latviju labāku?” – Kā valsts attīstās un kāda ir mana loma šajā procesā? Vada – Pasūtītāja izvēlēta/ ar Pasūtītāju saskaņota runas persona; norises vieta: kultūras pasākumu norises vietas, augstskolas, ģimnāzijas (plānojot šo pasākumu, jāņem vērā, jauniešu vasaras brīvlaiks – atrašanās ārpus skolas);

· Grafiskie stāsti – komiksu sērija jauniešu auditorijai sadarbībā ar jauniešiem;

· Uzrunāšana caur izglītojošām spēlēm, interaktīvu dialogu, piem., aicinot uz sadarbību LTV1 spēles “Gudrs un vēl gudrāks” satura plānotājus u.tml.

3.pielikums

Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas 

jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

_____(Pretendenta nosaukums)____

TEHNISKAIS PIEDĀVĀJUMS (forma)
Pretendents, nosaukums, tā amats, vārds uzvārds personā, kurš(-a) darbojas pamatojoties uz statūtiem/pilnvaras, piedāvā sniegt pakalpojumu un veikt piegādi saskaņā ar iepirkuma „Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija”, iepirkuma identifikācijas Nr.PKC/2017-9, nolikuma (t.sk., iepirkuma Tehniskās specifikācijas) prasībām.
Tehniskajā piedāvājumā pretendents apraksta kā tiks nodrošinātas Tehniskajā specifikācijā (nolikuma 2. pielikums) noteiktās prasības un paredzētie uzdevumi, aprakstot darba metodi un pievienojot arī laika grafiku pa nedēļām.

Pretendents aizpilda aili "Tehniskais piedāvājums": 

· apliecinot attiecīgās prasības izpildi, vai 

· aprakstot, kā tiks nodrošināta attiecīgās prasības izpilde, vai 

· sniedzot precīzu atsauci uz tehniskajam piedāvājumam pievienotajiem dokumentiem. 

	Nr.p.k. 
	Tehniskās specifikācijas prasības 
	Tehniskais piedāvājums 
(Pretendenta individuāli aizpildāma informācija, norādot paplašinātu izklāstu par attiecīgās pozīcijas izpildi, realizācijas gaitu, norisi u.c.)

	1. Komunikācijas stratēģijas apraksts

	1.1. 
	Ārējās komunikācijas kampaņas stratēģijas un radošo risinājumu idejas kopējais apraksts.

Apraksts ietver:

a) kampaņas risinājuma un idejas aprakstu;

b) indikatīvu aktivitāšu sarakstu ar katras aktivitātes satura aprakstu, norādot plānoto sasniedzamo mērķauditorijas lielumu katrai no aktivitātēm;

c) indikatīvo aktivitāšu kalendāro plānu;

d) plānoto sasniedzamo rezultātu aprakstu.
	

	1.2. 
	Komunikācijas stratēģijas sociālajos medijos kopējais apraksts.

Apraksts ietver:

a) satura piedāvājuma idejas aprakstu;

b) īstenoto idejas realizācijas formātu radīto rezonansi (sasniegtā auditorija, auditorijas iesaiste) sociālajos medijos definētās mērķauditorijas vidū;

c) pasūtītāja administrēto sociālo tīklu profilu apmeklējuma un sekotāju skaita pieauguma prognozes.
	

	2. Pasūtītāja prasības Darba uzdevumu īstenošanā

	2.1. 
	Tiks realizēta ārējās komunikācijas kampaņa atbilstoši izstrādātajai stratēģijai un radošajiem risinājumiem, aktivitāšu un laika plānam
	

	2.2. 
	Tiks izstrādāts kampaņas saturiskais vēstījums 
	

	2.3. 
	Ideja/saturiskais vēstījums tiks izplatīts vismaz 3 (trīs) formātos (video, interaktīva spēle, vēstījumu integrācija kultūras pasākumos u.tml.)
	

	2.4. 
	Komunikācija tiks realizēta, izmantojot Tehniskajā specifikācijā noteiktos Mērķa medijus un komunikācijas kanālus, ko Izstrādātājs var papildināt vai precizēt, saskaņojot ar Pasūtītāju – mērķauditorijas precīzākai sasniedzamībai
	

	2.5. 
	Tiks realizēti vismaz 4 (četri) komunikācijas pasākumi (pēc vienota scenārija) auditorijas fiziskās uzturēšanās vietās, piemēram, skolās, kultūras pasākumos un telpās
	

	2.6. 
	Tiks sniegts informatīvs atbalsts Pasūtītājam kampaņas publicitātes nodrošināšanai
	

	2.7. 
	Ārējās komunikācijas kampaņa tiks pabeigta ne vēlāk kā līdz 30.11.2017.
	


Datums: 



      Paraksts
:  ____________________________________

Pilns vārds, uzvārds: ____________________________

Amats: ___________________________________

z.v.

4.pielikums
Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas 

jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

_____(Pretendenta nosaukums)____

FINANŠU PIEDĀVĀJUMS (forma) 

Pretendents, nosaukums, tā amats, vārds uzvārds personā, kurš(-a) darbojas pamatojoties uz statūtiem/pilnvaras, piedāvā sniegt pakalpojumu un veikt piegādi saskaņā ar iepirkuma „Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija”, iepirkuma identifikācijas Nr.PKC/2017-9, nolikuma (t.sk., iepirkuma Tehniskās specifikācijas) prasībām.
Pretendenta Finanšu piedāvājums  ir šāds:

	Nr. p.k.
	Pozīcija
	Cena euro
bez PVN
	Cena euro
ar PVN

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	4.
	
	
	

	
	
	
	

	Kopējā summa euro (bez PVN):
	
	

	PVN:
	
	

	Kopējā summa euro ( ar PVN):
	
	


Ar šo mēs apzināmies, ka: 

1) finanšu piedāvājumā piedāvātā cena ietver visus ar pakalpojuma sniegšanu saistītos izdevumus, ieskaitot transporta izdevumus, visa veida sakaru izmaksas un izmaksas, kas saistītas ar pakalpojumu kvalitātes nodrošinājumu. Finanšu piedāvājumā iekļauti visi nodokļi un nodevas, ja tādas ir paredzētas; 
2) finanšu piedāvājumā iekļautās cenas tiks iekļautas iepirkuma līgumā un paliks nemainīgas līguma darbības laikā un nekādas citas pakalpojumu sniegšanas maksas nevar tikt piemērotas līguma darbības laikā. Šis nosacījums neattiecas uz gadījumu, ja pretendents līguma darbības laikā ievieš jaunas pakalpojumu sniegšanas iespējas, kas nav norādītas finanšu piedāvājumā kā papildpakalpojumi.
	Datums:
	Paraksts
:______________________

Vārds, uzvārds: ________________

Amats: _________________




5.pielikums
Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas 

jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

PRETENDENTA SNIEGTO PAKALPOJUMU SARAKSTS (forma)
Pretendents, tā amats, vārds, uzvārds personā, kurš(-a) darbojas pamatojoties uz statūtiem/pilnvaru, apliecina, ka iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas, ir sniedzis šādus iepirkuma priekšmetam līdzvērtīgus pakalpojumus:
	Nr.

p.k.
	Pakalpojuma saņēmēja nosaukums, reģistrācijas numurs, kontaktpersona, tālruņa numurs
	Sniegto pakalpojumu īss apraksts, raksturojot pakalpojuma saturu
	Pakalpojuma sniegšanas periods
	Sniegto pakalpojumu apjoms, vienības
	Kopējā līgumcena,

euro bez PVN

	1.
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	


	Datums:
	Paraksts
:_______________________________

Vārds, uzvārds: __________________________

Amats: _________________________________

z.v.


6.pielikums
Iepirkuma "Komunikācijas kampaņas jauniešu auditorijas uzrunāšanai 

par valsts attīstības tēmu radošā risinājuma realizācija " 

nolikumam (identifikācijas Nr. 2017/PKC-9)

Pretendenta piesaistītā eksperta CV)
 forma
Vārds, uzvārds: 








_______
Profesija:











Kontaktinformācija:_________________________________________________________
GALVENĀ KVALIFIKĀCIJA: 

Sniedziet vispārēju darbinieka pieredzes un izglītības aprakstu, kas visvairāk atbilst šī iepirkuma priekšmetam. 
IZGLĪTĪBA:

Jāpievieno diplomu kopijas.

	Laika periods
	Izglītības iestādes nosaukums
	Izglītība, iegūtais grāds

	
	
	


SPECIĀLIE KURSI:

Jāpievieno sertifikātu vai apliecību kopijas.

	Laika periods
	Iestādes nosaukums
	Priekšmets

	
	
	


DARBA PIEREDZE:
Sākot ar pašreizējo amatu, norādiet visus amatus (kas attiecas uz pieprasīto kvalifikāciju un pieredzi šajā iepirkuma procedūrā), norādot nodarbinātības periodus, darba vietu nosaukumus, ieņemamos amatus un īsi raksturojot veiktos darba pienākumus.
	Laika periods
	Darba vieta, kontaktpersona, tel., e-pasts
	Amats
	Darba saturs

	
	
	
	


VALODAS:
Katrai valodai norādiet zināšanu līmeni: teicami, labi, viduvēji vai vāji.

	Valoda
	Zināšanu līmenis

	
	Runāt prasme
	Rakstīt prasme
	Lasīt prasme

	
	
	
	


Pakalpojuma sniegšanā iesaistīt paredzētais eksperts norāda savu izglītību, kvalifikāciju un darba pieredzi, kas pierāda eksperta atbilstību nolikumā noteiktajām prasībām. CV pielikumā jāpievieno izglītības un kvalifikāciju apliecinošo dokumentu kopijas un atsauksmes. Fiziska persona apliecinājuma saturā aizpilda attiecināmo daļu.

APLIECINĀJUMS:
Es, apakšā parakstījies (-usies): 

· apliecinu, ka šī informācija pareizi raksturo mani, manu kvalifikāciju un pieredzi. 

Personas pilns vārds, uzvārds:
_______________

Paraksts: 
__________________________________
Datums: 
__________________________________

Parakstot šo CV es, ______________________, apliecinu, ka apņemos piedalīties līguma izpildē, ja pretendentam tiks piešķirtas tiesības slēgt iepirkuma līgumu. 
� Pieteikuma formu paraksta pretendentu pārstāvēt tiesīga persona vai tā pilnvarota persona (šādā gadījumā obligāti jāpievieno pilnvara). Ja piedāvājumu iepirkumam iesniedz personu apvienība, pieteikumu papildina, norādot personu apvienības locekļus, personu, kura pārstāv personu apvienību iepirkuma procedūrā, kā arī katras personas atbildības apjomu. Pieteikumu paraksta visi personu apvienības dalībnieki.





� Tehniskā piedāvājuma formu aizpilda un paraksta pretendentu pārstāvēt tiesīga persona vai tā pilnvarota persona (šādā gadījumā obligāti jāpievieno pilnvara). 





� Finanšu piedāvājumu paraksta pretendentu pārstāvēt tiesīga persona vai pilnvarota persona (šādā gadījumā piedāvājumam obligāti jāpievieno pilnvara).


� Pakalpojumu sarakstu ar parakstu apliecina pretendentu pārstāvēt tiesīga persona vai pilnvarota persona (šādā gadījumā piedāvājumam obligāti jāpievieno pilnvara).


� CV formu aizpilda un ar parakstu apliecina pretendenta piesaistītais eksperts, kurš iepirkuma līguma slēgšanas gadījumā būs iesaistīts pakalpojuma sniegšanā.





